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Offerte, pianificazione e risparmio: perché il
volantino resta decisivo nella spesa moderna

Trainflazione, nuove abitudini di consumo e spesa consapevole, i volantini di ipermercati e supermercati si
confermano uno strumento centrale nelle strategie delle famiglie italiane

In un’epoca dominata da app, notifiche push e acquisti in un clic, pud sembrare sorprendente che
i volantini di ipermercati e supermercati continuino a influenzare in modo cosi marcato le scelte
dei consumatori. Eppure, proprio nel momento in cui la spesa diventa sempre piu digitale, il
bisogno di orientamento e controllo si rafforza.

Il volantino non € solo un elenco di sconti ma uno strumento che intercetta I'esigenza concreta di
pianificare, confrontare e decidere. Tutto questo e centrale in un contesto segnato da inflazione
alimentare, oscillazione dei prezzi e crescente attenzione al budget familiare.

La trasformazione del comportamento d’acquisto

Negli ultimi anni il consumatore italiano e diventato piu selettivo. Non si limita piu a riempire il
carrello in modo impulsivo, osserva, confronta, valuta. La pressione sui prezzi ha generato una
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maggiore consapevolezza, spingendo molte famiglie a pianificare con anticipo la spesa
settimanale.

Consultare le offerte prima di recarsi in negozio consente di stabilire un budget realistico,
selezionare categorie prioritarie, programmare i pasti in base alle promozioni ed evitare sprechi o
acquisti inutili. Non c’é piu improvvisazione, il cliente non entra piu in corsia “a scatola chiusa”, ma
con una strategia definita. Il volantino diventa cosi uno strumento di razionalizzazione del
consumo, non solo di incentivo all’acquisto.

Consultare le offerte prlma di recarsi in negozio consente di stabilire un budget
realistico (Foto creata con Al).

Inflazione alimentare e ricerca di stabilita

L’aumento dei prezzi delle materie prime e dell’energia incide profondamente sulle dinamiche
della GDO. Il consumatore percepisce l'instabilita e reagisce cercando punti fermi e le promozioni,
guando comunicate in modo chiaro, offrono una forma di prevedibilita.
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Il volantino svolge proprio la funzione di rendere visibile I'opportunita, consentendo il confronto e
restituendo una sensazione di controllo. In un mercato percepito come incerto, la trasparenza
diventa un valore. Non e un caso che, anche nell’era digitale, molte famiglie continuino a
consultare regolarmente le offerte prima di decidere dove fare la spesa.

Dal cartaceo all’'omnicanalita

Se per decenni il volantino e stato uno strumento cartaceo distribuito casa per casa, oggi la sua
fruizione &€ sempre piu digitale. La consultazione online permette di accedere alle promozioni in
gualsiasi momento, di confrontare piu insegne e di integrare la lista della spesa con le offerte in
corso.

Questo passaggio non ha ridotto I'importanza del volantino, al contrario I'ha reso parte integrante
di un ecosistema omnicanale in cui la consultazione avviene su smartphone o computer e
I'acquisto puo avvenire in negozio o online.

Il volantino diventa cosi un ponte tra esperienza tradizionale e canale digitale, contribuendo a
mantenere coerenza tra i diversi momenti dell’acquisto.
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Pianificazione, stagionalita e qualita

Un aspetto spesso trascurato riguarda I'impatto sulla qualita della spesa. Pianificare in base
alle offerte non significa scegliere prodotti di minor valore, ma organizzare gli acquisti in modo piu
efficiente.

Molte promozioni riguardano prodotti stagionali o categorie ad alta rotazione. Sfruttarle consente
di valorizzare ingredienti freschi e ridurre il rischio di deterioramento. Il volantino, in questo senso,
si inserisce in una logica di gestione intelligente della casa, non semplicemente di risparmio
immediato.

Competizione trainsegne e trasparenza dei prezzi

La maggiore facilita di accesso alle offerte ha intensificato la competizione tra insegne. Il
consumatore puo confrontare promozioni in pochi minuti, valutando differenze di prezzo e
assortimento.

Questo aumenta la pressione competitiva ma rafforza anche la trasparenza. Le promozioni
devono essere chiare, coerenti e facilmente verificabili. Il volantino, sia cartaceo sia digitale,
diventa uno strumento di comunicazione strategico nella relazione tra punto vendita e cliente.

La fedelta non scompare, ma si costruisce su un equilibrio tra qualita del servizio e convenienza
percepita.

Un rito tradizionale che resiste, evolvendosi

Nonostante I'avanzata dell’e-commerce alimentare, il momento della consultazione delle offerte
conserva un valore quasi rituale. E una pausa di pianificazione che precede I'acquisto, un
momento di riflessione in un contesto di consumo sempre piu veloce.

La sua capacita di adattarsi al digitale dimostra che alcuni strumenti, quando rispondono a un
bisogno reale, non vengono superati dalla tecnologia ma la integrano.

In prospettiva, i volantini continueranno a evolvere con una maggiore personalizzazione, notifiche
mirate e integrazione con app di fidelizzazione. La loro funzione di assistere il consumatore nella
spesa restera, tuttavia, stabile.

Proprio questa combinazione di tradizione, adattabilita e utilita concreta spiega perché, ancora
0ggi, i volantini dei supermercati rappresentano uno degli strumenti piu influenti nella relazione tra
punti vendita e cliente.
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